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D
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verktøyene er så 

annerledes at 

tingene vi kan lage, 

til og m
ed drøm

m
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om
, vil kunne væ

re 

dram
atisk 

forskjellige.

Det er ikke bare din personlige tilnærming 
som gjelder lenger.
Samarbeid roper etter andre gener,
en annen type ego, en toleranse for 
kompleksitet og konsensus.
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Designyrket tiltrekker antakelig 
andre mennesker enn kunstyrket. 
Kunstnere vil av natur bruke mest 
av sin energi og intellekt til å løse 
problemer som kommer fra en selv. 
Designere er mest opptatt av å løse 
andres problemer. Likevel bringer vi 
alle en unik mengde erfaringer og 
synspunkter som kan og bør 
uttrykke seg i vårt arbeid. 
Diskusjonen om visuelt 
forfatterskap bør ikke overskygge 
den underliggende distinksjonen 
mellom personlig uttrykk og det 
puslespillet det er å finne ut av et 
problem som er initiert av andre. 
Det er selvsagt mulig og ofte 
naturlig at én og samme person 
kan operere i både kunst- og 
designverdenen. Dette er særlig 
formmessig tangerende områder.

D
et eneste som

 egentlig kan virke begrensende på 

innholdsreportoaret i dette yrket er

m
anglende personlig m

angfold i

form
ale og stilistiske uttrykk.

I de tidlige tider for m
odernistbevegelsen var 

design sett på som
 en aktiv m

edspiller i en 

sam
funnsm

essig forandring. M
en det viser seg 

at det å tydeliggjøre kom
m

unikasjonen,

gjøre idéene tilgjengelige og prom
otere 

forståelsen ikke nødvendigvis sikrer et positivt 

resultat.

D
et kom

m
er an på hva budskapet er. Saken er; 

H
vilke problem

er vil du bruke dine evner og 

krefter til å løse?

G
rafisk design er unik blant alle 

designdisiplinene på grunn av dens dype 

røtter i språk.

G
rafisk kom

m
unikasjon er om

trent alltid 

avhengig av sam
spillet m

ellom
 ord og 

bilder for å frem
føre et budskap som

 igjen 

er avhengig av språk og kulturell kontekst. 

Som
 en konsekvens er hjertet i vår 

profesjon typografi, et sett m
ed 

konvensjoner som
 tillater oss å 

representere, på en m
uligens for stilisert 

m
åte, de rike refleksjoner og rytm

er som
 

stam
m

er fra språket.

H
vis m

an funderer over hvorfor noe fungerer, 

kan m
an dra det helt ned til at alt egentlig er 

basert på kontrast; Evnen til å skille en ting fra 

noe annet. Kom
posisjon, sekvensering, til og 

m
ed lesbarhet baserer seg på virkningen av 

kontrast m
ellom

 elem
enter. Kontrast ser ut til å 

kontrollere m
ange av de fenom

enene som
 er 

essensuelle i visuell kom
m

unikasjon; G
ruppering 

av ting i fam
ilier, skape tem

a og variasjon, 

etablere hierarkier og skape interesse.
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En god utdanning, arbeidsplass, 
videreutdanning og se

lvutvik
ling 

må bygge på den enkeltes re
ssu

rse
r til

 å løse nye problemer m
an 

ikke kjenner fr
a før. V

i tre
nger fo

kus p
å å utvik

le evnen til 
å 

uttry
kke se

g i h
ele bredden av m

edier. V
i m

å også væ
re klare for 

det uunngåelige behovet av å
 sta

dig endre innstill
ingen og 

verktøyene i d
ette faget. M

idt oppe i d
en digitale tid

salder m
å vi 

huske å fokusere tilb
ake på de fundamentale mekanism

ene so
m 

kontrollerer hva so
m gjøre en opplevelse

 autentisk
, tilg

jengelig og 

forstå
elig. G

ot it,
  huuuuh? Form follows e

motion…

Desig
nere må levere konseptuelle innovasjo

ner og ny in
nsikt, n

oe maskiner aldri k
an gjøre.

Denne utfordringen vil 
løfte desig

nfaget ve
kk fra

 å bare væ
re en se

rvic
enæring til 

å innta

en rolle so
m betyd

ningsfu
ll k

ulturbærer.

Meningen med ferdigheter er å bruke dem. H
vis 

ikke ens m
ål er begrenset til

 å repetere andre

menneskers d
esig

n så
 er den vik

tigste
 ferdigheten man tre

nger å utvik
le vilj

en til 
å

eksperim
entere. Eksperim

entering betraktes o
fte so

m å leke eller å ha en ensid
ig intuitiv

tiln
ærming (ik

ke erfaringsbasert). 
Eksperim

entering involverer også en sto
r grad av d

isk
rim

inering, dvs. 
rasjo

nelle va
lg og utelatelse

r. D
et kan godt væ

re at lø
sningen fungerer fo

r 

desig
neren se

lv (
og for in

gen andre :-) 
men uansett m

å man ha en beviss
thet og forstå

else
 for hvorfor det fu

ngerer fo
r en se

lv, o
g evnen til 

å artik
ulere det.

Generelt sett er taktil viten en viktig bestanddel i all tenking, inkludert konseptuell tenking i vitenskaper som 

matematikk, teoretisk fysikk eller filosofi. Det er et håndverk i slik viten; man lærer det, blir ekspert og bruker det til 

å løse problemer. Den taktile kunnskapen lener seg ikke på språket, men i den fysiske prosessen. 

dezine2000

vs hal machiavelli

vs chris pullman

vs tampopo

vs wongraven

vs päronsoda

vs dead man moving

vs dødheimsgard

vs eibon

vs transformator

the kingdom opens up again

the millennium sleep is over

awakening of autonomy 

a thousand years gone by…

dezinelogoen denne gang er gjort med

autphobia av bernt ottem (bernt@big-id.com) 
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Hovedfagsoppgave av Lasse Michelsen 
Kunsthøgskolen i Bergen, visuell kommunikasjon
januar 2000: «Unforgiven» musikkvideo til musikk 
av Metallica. Michelsens video + 23 andre avgang-
sarbeider kan nå oppleves på utstillingen TAKE 
OFF på Vestlandske Kunstindustrimuseum i Bergen. 
Hovedfagsutstillingen viser eksamensarbeider fra to av 
Kunsthøgskolens tre avdelinger: Avdeling for design, 
Seksjon for visuell kommunikasjon og seksjon for 
interiørarkitektur og møbeldesign. Avdeling for spe-
sialisert kunst, Seksjon for fotografi, Seksjon for 
keramikk og Seksjon for tekstil.

Lasse Michelsen, Ian Holcroft og Steve Skog er de 
skapende kreftene bak kreativitetsloftet BUSTOP i 
Bergen. KF presenterer et eksklusivt intervju med vest-
landets svar på Mother/Acme/Kesselskramer i neste 
nummer. I mellomtiden kan vi trøste oss med et unikt 
bilde av de unge lovendes herretoalett…

Typomeddommeren er ferdig med sin borgerplikt, men 
vil muligens bli spurt om gjesteopptreden ved en eller 
annen geriatrisk gullklokkesamling i framtiden.
Ellers ryktes det at prisbelønte fontmaestro Magnus 
Rakeng sin «gamle» font ENVY er blitt solgt i en
eksklusiv avtale for å pryde sjefs-bladpimp Marvin 
Jarrets (Beach Culture, Ray Gun, Bikini) nystartede 
Revolution Magazine. Vi kommer tilbake med
anmeldelse senere. Livsstilblader kan vi «kreatører» aldri 
konsumere nok av (eller?). De norske illustrasjonship-
sterne i KJEKS (www.kjeks.nu) er også godt igang 
med å gjøre illustrasjoner for «virkelighetens» svar på 
Glamorama: nemlig det britiske magasinet
WALLPAPER. Norske illustratørkvinner har snart mer 
global-street-cred enn Gro Harlem Brundtland og Anne 
Holt tilsammen... Dezine 2000 har nyttårsforsett om 
mer formal kvalitets-sinnsykdom og mindre bullshitpreik 
(se venstre side for bevis… ok, begynn å røyk! Vi kan 
og melde om en kommende digital animasjonshappen-
ing i tigerstaden i slutten av året ved navn ZOETIC.

«I want to make the eye see the music»
David Hockney 

BUSTOP
ifö Cera 3870
on location: jameson takes a piss

DZ: Har du gjort mer videoarbeid enn Unforgiven?

LM: Jeg har ikke gjort så mye mer rent videoarbeid, 
men jeg lagde også et ganske stort videoprosjekt i 
forbindelse med en teaterforestilling i Bergen som het 
Shopping and fucking. Der hadde jeg ansvaret for
scenografien og videoarbeidet… Forestillingen fikk
veldig bra tilbakemelding, spesielt som nyskapende 
multimedia teater... Jeg lagde musikkvideoen til 
Subgud sin E.K.G. fra platen Museum, som eksamens- 
oppgave på skolen… Den vant sølv i studentarbeider-
klassen under multimedia i Visuelt konkuransen i fjor...

DZ: Hva syns du om Norsk musikkvideo generelt?

LM: Vel, kan ikke si jeg vet så veldig mye om norsk 
musikkvideo… Det er ofte vanskelig å vite om videoene 
til de norske gruppene er laget i Norge eller om de er 
kjøpt fra utlandet. Men det jeg ser av videoer til norske 
grupper og artister er ikke særlig spennende… (Må 
innrømme at jeg ikke ser mye på musikkvideo, i hvert-
fall ikke norske. De programmene som sender musik-
kvideoer går på tider jeg ikke ser på TV.) Norsk musik-
kvideo lider vel også under kommersialismens jernhånd 
som det gjør ellers i verden… 

DZ: Jeg vil påstå at både teknologien, en del grafiske 
kreatører og publikum nå er svært modne for en
større rolle for digital-dreven ekspressiv og kvalitativ 
grafisk animasjon. Hvor er den norske reklame-
bransjen, filmbransjen og platebransjen i forhold
til dette?

LM: Ja, jeg tror også publikum er svært moden for en 
mer ekspressiv grafisk animasjon, men vet ikke helt om 
det er gått opp for reklamebransjen… Vi henger frem-
deles litt etter her oppe i lille Norge, mens publikum får 
inn kanaler fra andre steder i verden hvor dette er mer 
utbredt, er reklamebransjen bare såvidt begynt å forstå 
at dette er noe som appelerer til ungdom… Hadde 
ansvaret for typografien på en reklamefilm for Kims 
når jeg jobbet i ERL Ogilvy i fjor sommer.… Der laget 
jeg en meget ekspressiv animert typografi som etter at 
vi hadde laget ferdig en online versjon ble strippet av 
kunden… Så den bli ikke så veldig ekspressiv til slutt. 
Så jeg vet ikke hvor klar disse konservative konsern-
sjefene er for denne utviklingen.


